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Przygody Stasia i Nel

w swiecie marketingowego
PR-u. Analiza kKampanii
promocyjnej W pustyni

I @ puszcsy Gavina Hooda

Slowa kluczowe: Abstrakt
public relations; Polski film dla dzieci i mlodziezy nieczesto byl przedmio-
media relations; tem zainteresowania badaczy filmu. Jeszcze rzadziej zaj-
promocja filmu; mowano si¢ zagadnieniami zwigzanymi z jego produkcja,
Wiadystaw Slesicki; dystrybucja oraz promocja. Niniejszy artykul jest proba
Gavin Hood wypehienia tej luki. Przedmiotem zainteresowania autora
tekstu sa dzialania z zakresu marketingowego PR-u, ktore
mialy miejsce w procesie promocji W pustyni i @ puszczy
(rez. Gavin Hood, 2001). Autor bada, na ile podjeta stra-

tegia PR-owa bazowala na schemacie, ktory sprawdzil sie
przy okazji promocji Ogniem i mieczem (rez. Jerzy Hoffman,
1999), a takze czy jej autorki inspirowaly sie dzialaniami,
ktore podjeto w epoce gierkowskiej przy promocji pierw-
szej adaptacji powiesci Henryka Sienkiewicza — W pusty-
ni i @ puszczy (1973) w rezyserii Wladystawa Slesickiego.
W analizie tej autor zastanawia sie rowniez nad wplywem
dzialan PR-owych na recepcje krytyczna filmu, do czego
shluza mu archiwalne materialy prasowe.
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W maju 2022 r. polskie media obiegla wiadomo$¢ o realizacji nowej wersji
Akademii Pana Kleksa w rezyserii Macieja Kawulskiego. O tym fakcie informowaty
nie tylko portale specjalistyczne podejmujace na co dzieii tematy filmowe, lecz
takze media gtéwnego nurtu. Komunikaty medialne petnity zasadniczo dwie
funkgdje: z jednej strony anonsowaty obsade gtéwnych rél!, z drugiej zas wyraznie
dystansowatly sie wobec ksiazki Jana Brzechwy i filmu Krzysztofa Gradowskiego
z 1983 r.2 Dystans ten akcentowano przede wszystkim uzyciem takich stéw, jak
,nowos¢”, ,swiezos¢” czy ,uwspobtczedniony”?, ktére juz na wstepie postuzyly
do usytuowania projektowanego filmu Kawulskiego na przeciwlegtym biegunie
wzgledem pierwowzoru literackiego i filmowego.

Opisany przypadek to przyklad modelowego zainicjowania dziatan z za-
kresu marketingowego public relations. Komunikacja medialna rozpoczela sie
wraz z pojawieniem sie tzw. news release, czyli wiadomosci zapowiadajacej dane
przedsiewziecie*. Nastepnie na konferencji prasowej poinformowano o obsa-
dzie gtéwnych rél. Celem takich dziatan jest nie tylko zbudowanie $wiadomosci
o przygotowywanym filmie wéréd odbiorcéw, lecz takze podkreslenie jego ory-
ginalnosci. Niezbedne w tym przypadku jest réwniez uksztaltowanie dobrych
relacji z mediami (tzw. media relations), ktére — co wazne — nie moga mie¢ charak-
teru doraznego, lecz musza by¢ roztozone w czasie (wzmiankowane komunikaty
datowane sa na maj 2022 r., za$ premiere filmu wyznaczono na styczen 2024 r.)
i prowadzone w sposéb ciagly oraz systematyczny®. W rezultacie dlugofalowo
czynnosci te powinny generowaé popyt na dany film°. Nalezatoby zatem trakto-
wacd je jako wstep do opartej na kosztorysie kampanii marketingowej, ktéra w pet-
ni rozpoczyna sie zwykle na okoto dwa miesiace przed premiera kinowa. Wéw-
czas dziatania z zakresu marketingowego PR-u ustepuja ptatnym instrumentom
promogji, na przyktad reklamie.

Historia wykorzystywania narzedzi PR w promogji filméw polskich siega
1997 r., gdy po raz pierwszy kompleksowo postuzono sie nimi przy okazji pro-
dukcji Ogniem i mieczem (rez. Jerzy Hoffman, 1999). Szeroko zakrojona kampania
promocyjna tego filmu udowodnita, jak duze znaczenie ma rozpoczecie dziatan
promocyjnych juz na wstepnym etapie przygotowan do produkgji. Jej wyrézni-
kiem byto utrzymywanie regularnych kontaktéw z dziennikarzami, miedzy inny-
mi za posrednictwem konferencji prasowych, ktérych organizacje rozpoczeto na
dwa lata przed premiera. Pozwalaty one dotrze¢ z komunikatem do szerokiego
grona odbiorcéw, a jednoczesnie mialy wplyw na pielegnowanie relacji miedzy
osobami odpowiedzialnymi za promocje filmu Hoffmana i mediami (na kolej-
nych konferencgjach informowano miedzy innymi o rozpoczeciu produkgji, ob-
sadzie, pierwszym i ostatnim dniu zdjeciowym czy realizacji teledysku do pio-
senki Dumka na dwa serca)’. Sukces frekwencyjny filmu Hoffmana spowodowat,
ze dziatalnoé¢ z zakresu marketingowego public relations, za ktéra odpowiadaty
Irena Groblewska i Mirostawa Kubas-Paradowska, stata sie wzorem dla kampanii
promocyjnych kolejnych filméw® (wspomniana na poczatku Akademia Pana Kleksa
jest tego dobrym przyktadem). W podobny spos6b dziataty takze Magdalena Bor-
kowska i Agnieszka Janowska odpowiedzialne za marketingowy PR W pustyni
i w puszczy (rez. Gavin Hood, 2001) — filmu, ktéry z jednej strony byt adaptacja
utworu literackiego, z drugiej za$ remakiem wyrezyserowanego w 1973 r. przez
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Wiadystawa Slesickiego hitu kinowego pod tym samym tytutem, skierowanego
do mtodej widowni.

Przedmiotem zainteresowania w niniejszym tekscie sa dla mnie dziatania
z zakresu marketingowego PR-u, jakie podjeto w procesie promocji filmu Hooda.
W analizie tej zastanowie sie nie tylko nad kwestia, jak bardzo strategia promocyj-
na przyjeta przez Borkowska i Janowska bazowata na schemacie, ktéry sprawdzit
sie przy okazji Ogniem i mieczem, lecz takze przede wszystkim nad tym, czy inspi-
rowano sie wéwczas dziataniami, ktére podjeto w epoce gierkowskiej przy pro-
modji filmu Slesickiego®. To zagadnienie wydaje sie szczegélnie ciekawe réwniez
ze wzgledu na fakt, ze stale powracajacym motywem komunikatéw prasowych
traktujacych o filmie Hooda byto — podobnie jak w przywotywanym przypadku
Akademii Pana Kleksa w rezyserii Kawulskiego — odciecie sie od utworu literackie-
go i jego pierwszej adaptacji filmowej. Druga interesujaca mnie kwestia jest to,
czy powtarzajace sie motywy zawarte w komunikatach prasowych mogty mie¢
wplyw na recepgje krytyczna filmu Hooda.

Motywy finansowe

Ewa Gebicka, dokonujac analizy ilo$ciowej wynikéw frekwencyjnych
w polskich kinach po 1989 r., pisata: Lacznie w latach 1990-2000 odwiedzito kina
237 mln widzow, to jest niewiele wigcej niz tylko w jednym 1957 roku. Przecigtna roczna
frekwencja wynosita 21,6 min widzéw. Wzrost zainteresowania kinem odnotowano do-
piero w 1999 roku (27,5 mln widzéw) dzigki sukcesom ,Ogniem i mieczem” oraz ,,Pana
Tadeusza™. Rok 1999 byt rekordowy, nie tylko jesli chodzi o liczbe widzéw w ki-
nach, lecz takze ze wzgledu na procentowy udziat filméw polskich w krajowym
rynku dystrybucyjnym, ktéry wyniést 59,1 proc." Ten nagty wzrost, spowodo-
wany zadziwiajaco wysokimi wynikami frekwencyjnymi filméw Hoffmana'
i Wajdy, wptynat na decyzje o zekranizowaniu kolejnych lektur szkolnych. Co
w tym kontekicie nie bez znaczenia, wprost komunikowali o tym Waldemar
Dziki i Wilodzimierz Otulak (producenci W pustyni i w puszczy) na konferengji
prasowej zorganizowanej pod koniec pazdziernika 1999 r. (a zatem dwa tygo-
dnie po premierze Pana Tadeusza /rez. Andrzej Wajda, 1999/ i osiem miesiecy
po pierwszym oficjalnym pokazie Ogniem i mieczem)™®. Decyzja Dzikiego i Otu-
laka byta poprzedzona zaméwionymi przez producentéw badaniami pracowni
OBOP, z ktérych wynikato, ze na adaptacje filmowa ostatniej ukoiczonej powie-
Sci Sienkiewicza wybratoby sie okoto siedmiu milionéw widzéw'. Wynik ten
udowadniat, ze polska widownia z przetfomu wiekéw bylta spragniona filméw
familijnych, ktérych prézno bylo wéwczas szukaé w repertuarach polskich
kin'®. Z pewnoscia z potencjatu frekwencyjnego tego typu obrazéw zdawat so-
bie sprawe Dziki. Swiadczyly o tym nie tylko jego wypowiedzi' i zamierzenia
(producent miat w planach realizacje szesciu filméw w ramach projektu Polskie
Kino Familijne?), lecz takze dotychczasowe do$wiadczenie rezyserskie. Nalezy
w tym miejscu przypomnied, ze w 1987 r. Dziki wyrezyserowal Cudowne dziecko,
ktore stato sie hitem frekwencyjnym (po roku rozpowszechniania film obejrzato
2 731 256 widz6w, co dalo mu status czwartej najchetniej ogladanej premiery
kinowej 1987 r.'8).
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W PUSTYN 1 W PUSZCTY

NaJwieksza Przvcona Roku

Zrzut ekranu z gry Ztap stonia
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Przywotane badanie pokazuje takze, ze Dziki i Otulak mysleli przede
wszystkim o widowni lokalnej. Co ciekawe, nie byta to strategia charakterystycz-
na dla dziatalnosci producenckiej Dzikiego, ktérego ambicja byto — jak pokazuje
historia zalozonej przez niego pod koniec lat 80. firmy Pleograf — tworzenie fil-
moéw na rynek europejski. Takie podejscie bylo natomiast modelowe dla produ-
centéw tak zwanego kina lektur szkolnych, w tym réwniez Otulaka, ktéry byt
koproducentem Pana Tadeusza, a nastepnie takze WiedZzmina (rez. Marek Brodz-
ki, 2001) i Zemsty (rez. Andrzej Wajda, 2002). Dlatego tez, jak zauwaza Marcin
Adamczak, mimo przyzwoitych jak na warunki europejskie budzetéw i nazwisk rezyse-
réw rozpoznawanych na swiecie, filmy te nie spotkaty si¢ z zainteresowaniem poza gra-
nicami kraju, zaréwno w obiegu festiwalowym, jak i w szerszej dystrybucji kinowe;®.
W odniesieniu do W pustyni i w puszczy nalezy zaznaczyd¢, ze przekonanie to ule-
gto modyfikacji za sprawa zmiany na stanowisku rezysera. Na samym poczatku
zdje¢ rozchorowat sie Maciej Dutkiewicz®, a jego nastepca zostat Gavin Hood,
uznany wowczas przez prestizowy magazyn , Variety” za jednego z dziesieciu
najlepszych rezyseréw miodego pokolenia na $wiecie?'. Sila rzeczy w przestrzeni
medialnej zaczety sie wiec pojawiac informacje o dystrybucji miedzynarodowej.
Ostatecznie jednak zapowiedzi te nie przetozyly sie na konkretne dziatania — film
Hooda trafit wytacznie do kin polskich®.

O wyprodukowaniu filmowej adaptacji W pustyni i w puszczy zdecydowaly
zatem uwarunkowania finansowe i wynik frekwencyjny, jaki na polskim rynku
osiagnat film Ogniem i mieczem. Nie ma natomiast w prasie zadnych §ladéw mé-
wiacych o tym, aby wplyw na te decyzje mégt mie¢ sukces frekwencyjny filmu
Slesickiego. Trudno sie temu dziwié, bowiem powstawat on w ramach kinemato-
grafii socjalistycznej, ktéra — przynajmniej teoretycznie — przedkladata korzysci
ideologiczne ponad wzgledy finansowe. Rekonstrukgja realiéw produkcyjnych
filmu Slesickiego pokazuje jednak, ze w praktyce bylo to o wiele bardziej skom-
plikowane.

Nalezy w tym miejscu przywola¢ dyskusje, ktéra toczyla sie podczas
posiedzenia Komisji Ocen Scenariuszy w 1969 r. Jej zasadniczym tematem byty
zmiany, ktére nalezatoby wprowadzié, aby uczynié projektowany film Slesickiego
neutralnym politycznie. Chodzito przede wszystkim o powstanie Mahdiego opi-
sywane przez Sienkiewicza jako bunt dzikich hord*, ktérych dziatania determinuje
fanatyzm religijny. Taka optyka byta oczywiécie nie do przyjecia w $wietle wojny
szedciodniowej, ktéra —jak pisat Jerzy Eisler — odegrata w Polsce Ludowej role de-
tonatora® wydarzei marcowych. Cztonkowie Komisji Ocen Scenariuszy podzielili
sie na zwolennik6w dostosowania tekstu scenariusza do 6wczesnych warunkéw
spoteczno-politycznych?® oraz przeciwnikéw ingerencji, ktérzy postulowali za-
niechanie produkgji¥. Wyjatkiem na tym tle byt Ernest Bryll, ktéry opowiadat sie
za realizacja, jednoczednie otwarcie stwierdzajac, ze konteksty polityczne w filmie
dla dzieci i mtodziezy nie maja zadnego znaczenia®.

W konsekwengji zdecydowano sie na produkcje, sugerujac daleko idace
zmiany. Na decyzji tej zawazyly oczywiscie kwestie ideologiczne, ale réwniez eko-
nomiczne, o czym $wiadczy stanowisko Jana Zbigniewa Pastuszki, dyrektora Ze-
spotu Programu i Rozpowszechniania Naczelnego Zarzadu Kinematografii, ktéry
moéwil: Zastanawiamy sie — i stusznie — nad ekranizacjq, ale trzeba widzie¢ Sienkiewicza
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na tle epoki historycznej i chociaz nas te sprawy historyczno-polityczne tak bardzo niepo-
koja, to nie bedq sie nad nimi zastanawiali producenci brazylijscy, ktérzy napisali do nas
list, w ktérym stwierdzajq, Ze prawa do ekranizacji powiesci Sienkiewicza wygasty i majq
zamiar taki film nakrecic, ale poniewaz to jest pisarz polski, wiec pytajq nas, czy nie mamy
nic przeciwko temu, bo nie cheq nam robic konkurencji. (...) Zaznaczam, Ze producent
zagraniczny nie bedzie sig zastanawiac nad takimi drobiazgami i zrobi film, ktéry bedzie
sig cieszyt powodzeniem, a kto wie, czy my jeszcze tego filmu nie bedziemy kupowac, mimo
ze to bedzie chata. To jest jeden z powoddw, dla ktérego trzeba byloby ten film zrobic (...)%.
Wskutek tej opinii w trakcie dyskusji nie wytonit sie juz zaden polemiczny poglad
w kwestii zaniechania produkgji. Pojawily sie natomiast gtosy, na ktére cytowana
wypowiedz wywarta duzy wptyw®. Przykltadem postawa Ernesta Brylla, ktéry
apelowat: Nie wiem, dlaczego mamy mu [producentowi z Brazylii — dop. E. S.] po-
zwolic na to, aby dac sobie wydzierac ztote jablko, ktére moze byc zrobione przez nas, ale
na pewno nie gorzej niz przez Brazylijczykéw®.

Przywotane konteksty produkcyjne dowodza, ze réwniez w tym przypad-
ku wplyw na decyzje o realizacji miaty wzgledy finansowe. Tym samym rzuto-
watly one takze na polityke promodji filmu Slesickiego, ktéra przyjat panistwowy
dystrybutor. Zasadniczo wiec cel peerelowskiego dystrybutora byt zbiezny z tym,
jaki postawita sobie firma Vision Film, ktéra odpowiadata za rozpowszechnianie
adaptacji w rezyserii Hooda. Biorac pod uwage te okolicznosci, tym bardziej inte-
resujaca wydaje sie odpowiedz na pytanie, na ile specjalistki ds. PR zatrudnione
przez Dzikiego i Otulaka inspirowaly sie dziataniami promocyjnymi, ktére pod-
jeto w latach 70.

Stas i Nel poszukiwani

Analiza poréwnawcza inicjalnych komunikatéw prasowych dotyczacych
filméw Hooda i Slesickiego pokazuje, ze w przestrzeni medialnej podejmowa-
no w obu przypadkach bardzo podobne tematy. Znakomitym przyktadem jest
przywotywane wyzej spotkanie z dziennikarzami z pazdziernika 1999 r., na kt6-
rym poinformowano nie tylko o realizacji filmu Hooda, lecz takze o majacych sie
odby¢ przestuchaniach do gtéwnych rél dzieciecych. Dziennikarze donosili na
famach prasy o organizowanych castingach®, a nastepnie publikowali z nich re-
lacje®. Na poczatku lat 70. postapiono podobnie — najpierw szeroko reklamowa-
no przestuchania (odbywaly sie one w t6dzkiej Wytwérni Filméw Fabularnych
i warszawskiej Wytworni Filméw Dokumentalnych)™, a pézniej relacjonowano je
w prasie®. Dopuszczenie reporteréw do kuchni filmowej, za jaka uchodza zdje-
cia prébne, z jednej strony niosto ze soba warto§¢ promocyjna, z drugiej za$ dla
przedstawicieli prasy stanowito atrakcyjna tematyke (ta obustronna korzys¢ jest
gtéwnym zatozeniem media/ press relations®). Co ciekawe, na te aspekty w 1971 .
zwrécit uwage Rafat Marszatek: Oto rezyser Slesicki zadecydowat wreszcie o obsadzie
16l Stasia i Nel w filmowej adaptacji , W pustyni i w puszczy”. Marzylo o tych rolach
kilkaset tysiecy chlopcow, dziewczqt, tatusiow i mamus; dobrych kilka tysiecy stawilo sie
na konkurs selekcyjny. Kazdy rasowy dziennikarz wyczuwa w tym wielki temat: misty-
fikacja spoteczna, kottutiskie i artystyczne sny o potedze, dziateczki zdeprawowane przez
zachtanng kamere, szkota rzucona dla mirazu kariery etc.’”
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W pustyni i @ puszczy, rez. Wladyslaw Slesicki (1973)
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W pustyni i & puszczy, rez. Gavin Hood (2001)
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Spostrzezenie Marszatka okazalo sie aktualne réwniez na przetomie wie-
kéw, gdy powstawata kolejna adaptacja. Ironiczny ton byl wéwczas dominanta
retoryczna relacji prasowych ze zdje¢ probnych. Przyktadem fragment tekstu Bar-
bie w Afryce autorstwa Szymona Hotowni, ktéry opublikowata , Gazeta Wybor-
cza”: Pan Pokrzywko, na oko trzydziestoletni, na palcach ma solidne sygnety, a na piersi
markowq koszulke polo z wielkim napisem Champion. Pan Pokrzywko, rozsiewajqc wokot
siebie zapach wody toaletowej Adidas, tryska humorem i przedstawia wszystkim corke:
— Prosze paiistwa: Zanet Pokrzywko! — Ja chee do szkoly! — dramatyzuje z kata Fryde-
ryka Falandysz. — No to spoko — komentuje pan Pokrzywko. — O jedng mniej (...). — Tak
Zatowalismy, ze krecq tylko ,,Ogniem i mieczem” i ,,Pana Tadeusza”. A teraz? Ona taka
podobna do tej Nel, ale za mata. — Wie pan, jest jeszcze troche tej klasyki do sfilmowania:
»~Bogurodzica”, ,Treny” — zartuje. — Ale , Treny” to chyba raczej nudne? — pyta z tro-
skq pan Pokrzywko (...). Z przestuchania wychodzi Zanet Pokrzywko. — Nie martw sie,
Zanet, i tak do Hollywood wyjedziesz. I poznasz Van Damme’a — zartuje pan Pokrzyw-
ko. — Chcieliby Pafistwo, zeby Zanet zostala gwiazda? — A pan by nie chciat? — zerka na
corke. — 120 tys. baksow stor bierze, Zanet — wymyka mu si¢ mimochodem. — Ale ten stori
grat z Clintem Eastwoodem. — Ja lwa mdégthym zagrac — stwierdza dziadek Nel z Suwatk
i nerwowo chichocze. — Czy pan sobie zdaje sprawe, Ze dziecko bedzie musiato wyjechac na
p6t roku? — magluje pana Pokrzywke. — Tata byt w wojsku dwa lata. Nie, Zanet? Nie byto
zle — pan Pokrzywko nie traci rezonu®.

Historia poszukiwania aktoré6w pierwszoplanowych zakoniczyla sie wraz
z kolejna konferencja prasowa, na ktérej ogtoszono, ze w role Nel wcieli sie Karo-
lina Sawka, za$ Stasia Tarkowskiego zagra Adam Fidusiewicz. Ponadto, wzorem
dziatan promocyjnych poczynionych w latach 70.%, prezentacja odtwoércéw gtow-
nych rél odbyta sie takze na antenie telewizji, a mianowicie w emitowanej przez
telewizje Polsat (koproducenta filmu) audycji Klub Stasia i Nel®. Nalezy w tym
miejscu dodag, ze program ten w niedzielne poranki rywalizowat o mtodego od-
biorce z Telewizja Polska, nadajaca w tym czasie Teleranek (TVP1), oraz z kanatami
RTL7 i TVN, ktére pokazywaly kreskéwki. Nie udato mi sie dotrze¢ do wynikéw
ogladalno$ci Klubu Stasia i Nel, ale ogélne dane dotyczace widowni telewizji Pol-
sat w tym okresie pozwalaja przypuszczad, ze program ten byt popularny wéréd
najmiodszych*. Wptyw na to mogly miec liczne organizowane konkursy, w kt6-
rych do wygrania byly atrakcyjne nagrody, a po czedci takze zapoczatkowany
woéwczas program lojalnoéciowy zatytutowany , Klub przyjaciét Stasia i Nel”*? —
legitymacje klubu® otrzymaty wszystkie dzieci, ktére pojawity sie na zdjeciach
prébnych; pézniej za$ mozna byto zapisac sie do klubu przez wypetnienie spe-
gjalnej ankiety i przystanie jej na adres firmy Waldemara Dzikiego (przypominano
o tym w audydji Polsatu) badz tez uzupetnienie formularza dostepnego na stronie
internetowej klubu*.

W oczekiwaniu na premier¢ kinowa
Program Klub Stasia i Nel odgrywat takze role forum popularyzujacego
informacje i wydarzenia, ktére byly tematem kolejnych konferencji prasowych.

Audycje te emitowano od czerwca 2000 r. do korica maja 2001 r., a zatem od mo-
mentu ogtoszenia obsady do ostatnich dni obecnosci filmu w kinach (premiera
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miata miejsce 23 marca 2001 r.)**. Nie bytoby to oczywiscie mozliwe, gdyby nie
fakt, ze emitujacy te audycje Polsat byt koproducentem filmu Hooda, a takze jego
patronem medialnym. Patronacka wspélpraca z Polsatem byta zatem sposobem
nie tylko na zbudowanie wéréd dzieci swiadomosci istnienia projektowanego fil-
mu, lecz takze jego uwiarygodnienie i podniesienie prestizu*.

Podobnie wygladalo to na famach prasy. Patroni medialni filmu Hooda
publikowali relacje z planu zdjeciowego, uzupetnione o atrakcyjne werki i fotosy,
czego przyktadem artykuly zamieszczone w , Filmie”* badz , Vivie”*. Zorgani-
zowano réwniez wyjazd do Tunezji na plan (ostatnie dni zdjeciowe) dla dzienni-
karzy pozostatych tytutéw prasowych®. Obecnosc¢ przedstawicieli mediéw w Tu-
nezji sprawila, ze czasopisma informowaly o zakonczeniu zdje¢ do filmu Hooda,
a nastepnie réwniez o szczedliwym powrocie ekipy do kraju®.

Oczekiwanie na premiere kinowa filmu Hooda wypetnity kolejne publi-
kacje, zdominowane przez wspomnienia mtodych aktoréw z planu zdjeciowego
w Afryce’. Stale powracajacym motywem tych tekstéw byta opowiesé Karoliny
Sawki o nieprzyjaznych, gryzacych matpach i $liniacym sie stoniu (w przeciwieri-
stwie do stonia i matp urzekajacy okazat sie wielbtad, ktéry pozwolit sie gtaskac).
Wspomnienia te publikowano na tamach czasopism skierowanych do kobiet (na
przyktad w ,, Przyjaciétce”®?), w pismach branzowych (choc¢by w , Filmie”*), a tak-
ze w periodykach dla dzieci i mtodziezy, co konsekwentnie zwiekszato zasieg roz-
powszechnianych informacji. I tak na przyktad wywiady z Karolina Sawka i Ada-
mem Fidusiewiczem pojawity sie w ,Plomyczku” (czasopismo przeznaczone dla
dzieci w wieku 9-11 lat)*. Z kolei oktadke czasopisma ,Swierszczyk” (magazyn
dla dzieci w wieku 5-9 lat) zdobita reprodukgja z plakatem filmu*. W , Kaczorze
Donaldzie” ogtoszono za$ konkurs z nagrodami (do wygrania byty ksiazki W pu-
styni i w puszczy)*®. Nieco mniej uwagi poswiecity filmowi magazyny skierowane
do nastolatkéw: ,Popcorn” opublikowat zaledwie jedna krétka informacje o pre-
mierze”, zad ,Bravo” wydrukowato wylacznie wywiad z Fidusiewiczem®. Na tej
podstawie mozna wysnué wniosek, ze grupa docelowa nowej wersji W pustyni
i w puszczy bylty dzieci w wieku od 5 do 12 lat oraz ich rodzice.

Ta bliska wspétpraca z czasopismami byta oczywiécie wzorowana na dzia-
taniach z zakresu media relations, ktére mialy miejsce podczas promocji Ogniem
i mieczem®. Nie mozna przy tym wykluczy¢ inspirowania sie schematami promo-
cji filmu Wiadystawa Slesickiego. Anachronizmem byloby sieganie do poje¢ public
relations, media relations czy ,patronat medialny” w odniesieniu do rzeczywisto3ci
peerelowskiej, w ktérej powstawat film Slesickiego. Nalezy jednak zauwazy¢, ze
w przypadku adaptacji z 1973 r. celem panistwowego dystrybutora byto podtrzy-
mywanie zainteresowania powstajaca produkcja. Wykorzystywano do tego czy-
tany w wiekszosci przez nastolatkéw® ,Magazyn Filmowy”, ktéry wydawata Re-
dakcja Wydawnictw Filmowych Centrali Wynajmu Filméw. Na tamach kolejnych
numeréw informowano o postepie prac, relacjonowano dziatania przygotowaw-
cze odbywajace sie w Afryce czy p6zniejsza aktywno$é na planie zdjeciowym (au-
torami tych informacji byli w wiekszosci cztonkowie ekipy filmowej)*’. Réwniez
w trakcie przerw w zdjeciach dziennikarze ,Magazynu Filmowego” odwiedzali
mtodych aktoréw w domach, by p6zniej publikowac teksty o ich zyciu prywat-
nym®. Podobnie czynita Polska Kronika Filmowa — w jednym z wydan (22B/71)
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mozna byto ogladad przygotowania odtwércéw gtéwnych rél do zdjed (¢wiczenia
jezdzieckie), a takze ustysze¢ wypowiedzi ich szkolnych kolezanek i kolegow®.
Mtodych aktoréw , eksploatowano” promocyjnie réwniez po zakoriczeniu okresu
zdjeciowego. W szczegdlnosci dotyczylo to odtwércy roli Stasia, Tomasza Me-
drzaka®, dla ktérego byto to tak bardzo uciazliwe, ze juz po premierze méwit
wprost, iz jest zmeczony popularnoscia®.

Na chwile przed premiera filmu Gavina Hooda dziatania PR-owe ustapity
innym formom promogji. Nie sposéb w tym tekScie przenalizowaé wszystkich
dziatan reklamowych i marketingowych, ktére wéwczas podjeto. Niemniej warto
zauwazy¢, ze innowacyjnym elementem kampanii marketingowej byto wykorzy-
stanie tzw. nowych mediéw. Wzorem strategii marketingowej Ogniem i mieczem
zdecydowano o stworzeniu stron internetowych filmu, na ktérych publikowano
reklamy konkurséw z nagrodami, zdjecia z planu, wywiady z twércami i mtody-
mi aktorami®. Catkowicie nowym zabiegiem bylo takze dotaczenie do czasopi-
sma ,Film” plyty VCD, ktéra zawierata zwiastun filmu, teledysk oraz reportaz
z planu zdjeciowego (numer ukazat sie w kioskach w momencie premiery).

Na wz6ér kampanii marketingowej Ogniem i mieczem poczyniono nawet préby
utworzenia franczyzy medialnej® — w paczkach z chipsami, produkowanymi przez
firme Star Foods, mozna byto znalez¢ karty z wizerunkami postaci z filmu oraz
figurki z afrykanskimi zwierzetami®, ponadto w sprzedazy pojawit sie fotokomiks
wykorzystujacy kadry z filmu Hooda™, a takze nowe wydanie ksiazki Sienkiewicza
z grafika okladkowa wzorowana na plakacie filmowym. Popularnoscia cieszyta sie
réwniez ptyta ze Sciezka dzwiekowa Krzesimira Debskiego, ktéra juz w pierwszym
dniu obecnosci w sklepach uzyskata status ztotej ptyty”. Wiele gadzetéw nie trafito
jednak do sklep6w, ale funkcjonowato jako nagrody w konkursach organizowa-
nych przez media (na przyktad koszulki, plecaki, czapki czy maskotki, na ktérych
widoczny byt tytut filmu”). Interesujace jest, ze nie pokuszono sie o stworzenie gry
komputerowej przeznaczonej do sprzedazy — wzorem Ogniem i mieczem — mimo iz
wzmiankowane powyzej strony internetowe oferowaty oparta na technologii Flash
gre zreczno$ciowa Ztap stonia, w ktérej gracz za pomoca myszki musiat pochwycié
zwierze przemieszczajace sie z zawrotna predkoscia po ekranie. Cho¢ wiekszos¢
tych dziatan byta inspirowana kampania marketingowa filmu Hoffmana, to nalezy
odnotowad, ze podobne starania czyniono takze w latach 70., kiedy do sprzedazy
trafity komiksy W pustyni i w puszczy, ptyta winylowa z muzyka Andrzeja Korzyii-
skiego oraz dwucze$ciowa adaptacja ksiazki na przezroczach™.

Finatem tej kompleksowej akcji promocyjnej filmu Hooda byla oficjalna
premiera kinowa, ktéra odbyta sie w Teatrze Wielkim w Warszawie. Jej wystaw-
ny charakter byt inspirowany z jednej strony premiera produkgji Hoffmana (dwa
seanse w tym samym czasie: w Teatrze Wielkim i Sali Kongresowej), z drugiej za$
pierwszym oficjalnym pokazem filmu Slesickiego (odbyt sie on w kinie Rondo,
ktére miescito sie katowickiej hali widowiskowo-sportowej Spodek™; ze wspo-
mnien Wiadystawa Slesickiego wynika, ze pokaz ten zgromadzit 4000 widzoéw?™).
Zorganizowano tez wiele pozastotecznych pokazéw premierowych, ktérym to-
warzyszyly szczegélne atrakcje™, co mogto byé wzorowane zaré6wno na kam-
panii promocyjnej Ogniem i mieczem”, jak i dziataniach dystrybutora adaptacji
Slesickiego™.
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Pan Tadeusz, rez. Andrzej Wajda (1999)

131



Kwartalnik Filmowy 121 (2023) s.119-143

Komunikaty medialne
arecepcja filmu

Stawomir Gawroniski zauwaza, ze oddzialywania public relations dotyczq
w najwigkszym stopniu ksztattowania opinii i postaw wsréd réznorodnych grup otocze-
nia, a tym samym koncentrujq sie na kreowaniu pozytywnego wizerunku przedsiebior-
stwa i przychylnej atmosfery wokét jego dziatalnosci”. Inni badacze podkreslaja jed-
nak swoista nieprecyzyjnosé¢ tego typu dziatan, ktéra polega na braku kontroli
nad ukierunkowaniem publikowanych materiatléw prasowych®. W swietle takich
spostrzezen interesujaca kwestia wydaje sie to, na ile pielegnowane przez blisko
dwa lata relacje z mediami mogty wplynac na recepcje filmu Gavina Hooda.

Omawiane w niniejszym artykule komunikaty medialne, ktére publiko-
wano przed premiera filmu, informowaly przede wszystkim o zatozeniach fa-
bularnych nowej wersji W pustyni i w puszczy. Jak powiedziano we wstepie,
w wiekszosci z nich starano sie odcia¢ od filmu glesickiego. Te odrebno$¢ pod-
kredlano, odwotujac sie przede wszystkim do przyjetego sposobu opowiadania,
ktéry — w przeciwienistwie do pierwszej adaptacji — miat by¢é dynamiczniejszy®.
Tym samym materialy promocyjne réwniez akcentowaty ten kontekst — na przy-
ktad hasto reklamowe filmu brzmiato: Najwigksza przygoda roku®. W konsekwencji
do zapowiadanych przed premiera zatozen odnoszono sie w wiekszosci recenzji
prasowych. Zgodnie z narracja PR-owa podkreslano, ze film Hooda zostat zreali-
zowany z epickim rozmachem®, a takze humorem charakterystycznym dla kina
nowej przygody®.

Jednoczesnie wiele recenzji znakomicie obrazuje brak kontroli PR-owcéw
nad publikowanymi materiatami. Czesto bowiem zwracano uwage, ze przyje-
cie tej hollywoodzkiej konwencji doprowadzito do licznych uproszczen, przede
wszystkim w sposobie konstruowania bohateréw drugoplanowych, ktérzy — jak
zauwazal Andrzej Kolodynski — sg tylko elementem stuzebnym, napedzajacym me-
chanizm fabuty®. Na tym tle ciekawy jest réwniez glos 6wczesnego ucznia II kla-
sy gimnazjum Krzysztofa Kwiatkowskiego, ktéry pisat: Gavin Hood na podstawie
polskiej ksigzki nakrecit komercyjny film amerykarniski. Wedtug recepty: troche przygody,
troche rozrywki i mocno odczuwalna pustka myslowa®™.

Interesujace jest, ze w publikowanych wéwczas tekstach niewiele méwio-
no o mlodym widzu i jego preferencjach, a jesli juz o nim wspominano, to czesto
w tonie kpiacym: producent Waldemar Dziki ocenia, Ze cata opowiesc zamknie sig w stu,
stu dziesieciu minutach, bo dtuzej osmioletni widz i tak w kinie nie wysiedzi. Ten widz
wypije wielki kubek coca-coli, naje si¢ dmuchanego ryzu i gdzies okoto setnej minuty be-
dzie musiat koniecznie wyjsc z sali. — , Zrobimy wszystko tak, zeby mu to umozliwic” —
zapewnia®. Prawdopodobnie wiasnie dlatego opinie mtodych widzéw, gdy juz sie
na tamach prasy pojawiaty, nie byly zbyt pochlebne. Przyktadem glosy przywo-
lywanego wyzej gimnazjalisty Kwiatkowskiego: Mam 13 lat i Sienkiewicz nie jest
moim ulubionym autorem. Moi koledzy tez wolq inne ksigzki, i to nie te z listy szkolnych
lektur. Wtasciwie nie wiem, skqd bierze si¢ przeswiadczenie, Ze ciggle czekamy na ekrani-
zacje Sienkiewicza. W kinie szukamy czegos nowego, swiezego. Na przyktad dziewczyny
z mojej klasy byty zachwycone , Blair Witch Project”. Kiedy chcemy zobaczyc widowisko,
chodzimy na ,Gladiatora”. Skrzetuski, Bohun, a nawet Stas Tarkowski sq juz bohaterami
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z lamusa. My zyjemy innymi problemami. W kinie chcieliby$my spotykac postacie, z kté-
rymi moglibysmy sie identyfikowac, a tymczasem ciggle ktos nam proponuje bajki z innej
epoki®.

Recepcje krytyczna zdominowat jednak temat, ktéry nie byt przedmio-
tem komunikatéw medialnych, a mianowicie modyfikacje poczynione w duchu
politycznej poprawnosci (watek ten pojawit sie dopiero na konferencji prasowej
zorganizowanej tuz przed premiera filmu). Po pierwsze chodzito o posta¢ Kale-
go, ktéry nie byt podporzadkowany Stasiowi (nie ma w filmie mowy o filozofii
Kalego), lecz stat sie dla niego partnerem (obaj bohaterowie byli tak obsadzeni,
aby réznica wieku nie byta wyczuwalna); po drugie za$ o to, ze kwestie religijne
odgrywaly w nowej wersji znikoma role (brak na przyktad watku nawracania
mieszkancow Afryki na chrzescijafistwo®). Zmiany te pozytywnie oceniali kryty-
cy zwiazani z czasopismami branzowymi oraz dziennikami i tygodnikami opinii
o profilu centrowym lub lewicowym?®. Natomiast jednoznacznie negatywnie wy-
powiadali sie o nich publicysci z takich pism, jak ,Nasz Dziennik” (Stas, owszem,
odmawia ,Ojcze nasz” i odmawia Mahdiemu przejscia na islam, ale czyni to jakos tak
niesmiato, niezdecydowanie®), , Tygodnik Solidarno$¢” (gdyby [film — dop. E. S.] nie
byt realizowany metodq ,political correctness”, nie tylko by nikt go nie kupit, ale nawet,
co nie daj Boze, mogliby nas nie przyjac do Unii Europejskiej”®) czy ,,Mys§l Polska o Kul-
turze” (W jednej z wazniejszych scen powiesci Stas odmawia przyjecia wiary ,proroka”.
Jednakze swojq decyzje arqumentuje jedynie... nieznajomoscig owej religii. Mtodemu Po-
lakowi dzisiejsi postepowcy nie pozwolili juz wypowiedziec pieknych, kluczowych dla catej
sytuacji stow — , Jestem chrzedcijaninem jak moj ojciec...”* A pewnie! Taka wypowiedz
urazitaby zapewne wolnos¢ mysli zwolennikéw Mahdiego®™).

W tym kontekscie mozna by sie zastanawiaé, czy réwniez w dobie PRL
krytyka filmowa poddawata sie tezom zawartym w przekazach prasowych, kt6-
re publikowano przed premiera. Wéwczas dotyczyly one z jednej strony kon-
trowersyjnych politycznie fragmentéw ksiazki (Slesicki wprost méwit o swoich
zatozeniach: wprowadzeniu komentarza, ktéry miatby wyjasni¢ kontekst histo-
ryczny®, zmianie wizerunku Mahdiego czy zrehabilitowaniu postaci Chamisa® —
wszystkie te dzialania miaty oczywiscie ztagodzi¢ Sienkiewiczowska ocene po-
wstania mahdystéw), z drugiej za§ wybranej konwengji opowiadania (rezyser po-
stanowit przyblizy¢ te historie w stylu realistycznym®). W efekcie, co nie jest za-
skoczeniem, recenzenci podkreslali, ze wprowadzenie korekt historycznych byto
rzecza konieczna®, a jednoczesnie zwracali uwage na niedostatki dramaturgicz-
ne, ktére byty skutkiem wspomnianych zmian. Ton tych recenzji byt zyczliwy®,
cho¢ zdarzato sie wiele tekstéw niepozbawionych ztosliwosci oraz ironii (w fil-
mie widzimy Mahdiego, ktéry zachowuje sig co najmniej jak absolwent uniwersytetu
im. Lumumby w Moskwie. Chamis przezywa rozterki na wysokim putapie intelektualnym,
a nasi rodacy mogliby byc wlasciwie duszq i sercem po stronie walczqcych mahdystow,
gdyby nie to, ze jednak rezyser Slesicki lubi i szanuje Sienkiewicza'). Co istotne, kryty-
kowano takze warstwe dramaturgiczna filmu, nie odnoszac sie do poczynionych
zmian natury politycznej, ale do konwencji, ktéra zaproponowat Slesicki. Byta
mowa o tym, ze rezyserowi brakowato miejscami doswiadczen dobrego narratora'™ czy
tez o tym, ze wszystko, co jest klarowne i emocjonujgce w powiesci, stato sie w jej ekra-
nowej wersji metne, niezrozumiate i nudne'®. W kategoriach nudy ocenialy ten film
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nawet dzieci'®. Na tej podstawie mozna wysnu¢ wniosek, ze przynajmniej cze$¢
widowni dzieciecej i wiekszo$¢é krytykéw nie zaakceptowala strategii rezyserskiej
Slesickiego (autonomizacja Ha zdarzen kosztem spéjnosci watku przygodowego'™), kt6-
ra Zygmunt Katuzynski scharakteryzowat — nie bez ztosliwosci — w taki sposéb:
Wiadystaw Slesicki jest jednym z najwybitniejszych artystow, istnym poetq pejzazu, i gdy
znalazt sig juz w tej malowniczej Afryce, zapewne serce mu pekalo, ze marnuje sig tyle
widokéw. W rezultacie film odtwarza nie tyle powiesc Sienkiewicza, co walke wewnetrzng
rezysera, ktory w kazdej minucie ma ochote postac w diably te cholerne dzieci i pokazac
nam cos tadnego'®.

Podobnie jak w przypadku produkcji Hooda, w recepgji krytycznej fil-
mu Slesickiego odnajdziemy tematy, ktére nie byly podejmowane w przekazach
prasowych publikowanych przed premiera. Przyktadem moga tu by¢ recen-
zje, w ktérych krytykowano obecno$¢ drastycznych scen peinych okrucienistwa
i przemocy. Co wiecej, w wywiadach Slesicki zaznaczal, ze takie fragmenty po-
wiesci trzeba bedzie ztagodzié¢ na ekranie'®. Z protokotu kolaudacyjnego wynika
za$, ze rezyser zmienit zdanie pod wptywem autora zdjeé, ktéry w trakcie reali-
zacji mial powtarzaé, ze nic tak nie ozywia akcji filmu jak trupy'”. W konsekwencji
owej decyzji wyzej wymienione zarzuty krytyki uzupetniono réwniez o te kwe-
stie (kontrowersje budzita takze przyznana filmowi Slesickiego kategoria wieko-
wa — obraz byt dozwolony od siedmiu lat)'®. Trzeba przy tym zwréci¢ uwage, ze
twércy drugiej adaptacji juz na wstepnym etapie zatozyli, iz film bedzie pozba-
wiony takich scen'® (mozna to uznaé za kolejny przyktad odciecia sie od obrazu
Slesickiego w dyskursie medialnym). Z dzisiejszej perspektywy jest to o tyle cie-
kawe, ze w napisach koncowych widnieje nazwisko jednego z najchetniej epatu-
jacych przemoca polskich rezyser6w — Patryka Vegil'®, ktéry wspétpracowat przy
pisaniu scenariusza'.

skkck

Niebudzi watpliwoici to, ze aby projektowany film zaistniat w §wiadomosci
widzow, potrzebne sa dtugotrwate dziatania, ktére powinny sie rozpoczac jak naj-
wczeéniej, najlepiej na etapie przygotowawczym (gdy zapadta juz decyzja o re-
alizacji 1 zostal dopiety budzet). Aktywnosci z zakresu marketingowego public
relations powinny tez mie¢ na celu utrzymywanie zainteresowania potencjalnych
odbiorcow dzieki ciaglej obecnosci w mediach réznorodnych informacji o przy-
gotowywanej produkgji.

Oczywiécie nie zawsze przekltada sie to na pozytywny odbiér przez kryty-
ke, co dobitnie udowadnia recepcja W pustyni i w puszczy Gavina Hooda. Auto-
rzy wiekszosci tekstéw krytycznych okazali sie niepodatni na PR-owe przekazy
medialne, ktére publikowano przed premiera. Recenzje ich autorstwa byty rze-
czowe i zasadniczo bezstronne, wskazywaly zaréwno pozytywne, jak i nega-
tywne aspekty filmu. Osobna kwestia pozostaje to, czy teksty te miaty wplyw
na frekwencje kinowa. Rzecz jasna nie spos6b tego rozsadzié¢, niemniej spostrze-
zenia krytykéw od lat funkgjonujacych w zawodzie pozwalaja przypuszczad, ze
w przypadku filméw kierowanych do szerokiego grona odbiorcéw recenzje nega-
tywne maja raczej nikly wptyw na wynik frekwencyjny danej produkgji'®.
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Réwnie trudno wyrokowaé, na ile dziatalno$¢ PR-owa mogta mie¢ przelo-
zenie na wynik box office’owy filmu Hooda. Co w tym kontekscie istotne, badacze
zajmujacy sie PR-em zgodnie podkreslaja, ze takie dziatania nie maja bezposrednie-
g0 wplywu na ksztattowanie sprzedazy, poziomu zyskownosci czy tez udziatu w rynku™>.
Wynik frekwencyjny W pustyni i w puszczy Hooda (film zgromadzit w polskich
kinach w 2001 r. 2 226 920 widzéw'*) mozemy natomiast interpretowaé w od-
niesieniu do innych danych z owego okresu. Produkcja ta na tle pozostatych
adaptacji lektur szkolnych, ktérym nie towarzyszyt , efekt nowosci” (jak to byto
w przypadku ekranizacji Ogniem i mieczem oraz Pana Tadeusza), wypadta bardzo
dobrze. Wyprzedzita bowiem bedace na liscie lektur obowiazkowych Przedwio-
$nie (rez. Filip Bajon, 2001; 1 738 259 widzéw) oraz Zemste (1 976 731 widzéw),
a takze Wiedzmina (633 143 widzéw), za$ ustapita jedynie Quo vadis (rez. Jerzy
Kawalerowicz, 2001; 4 278 497 widzéw™®). Cho¢ byt to wynik wysoki, to jednak
nie az tak imponujacy, jakiego sie spodziewano (przypomnijmy, ze zamdéwione
przez producentéw badania OBOP prognozowaty widownie na poziomie sied-
miu milionéw). Zarazem, jak sie wydaje, byt on optymalny, poniewaz adaptacja
ta na dystrybucyjnym runku wideo i DVD nie byta juz tak popularna'.

! Zob. np. P. Wodzy1iski, , Akademia Pana Klek- Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Ka-
sa” wraca po 40 latach. Tomasz Kot w roli sza- towice 2006, s. 177.
lonego profesora, https: //noizz.pl/kultura/  ® Doé¢ powiedzie¢, ze produkcje Slesickiego
nowa-wersja-akademii-pana-kleksa-to- i Hooda poréwnywano juz kilkakrotnie,
masz-kot-w-roli-szalonego-profesora / kxb- zwracajac uwage przede wszystkim na
mmpt (dostep: 15.08.2022). odstepstwa od pierwowzoru literackiego
2 Zob. K. Stankiewicz, Twércy nowej ,, Akade- i wskazujac ich przyczyny historyczne, po-
mii Pana Kleksa”: , Tekst Brzechwy nie nada- lityczne, spoteczne oraz kulturowe. Nigdy
je sie do ekranizacji”, https:// film.wp.pl/ jednak nie zestawiano ze soba kampanii
tworcy-nowej-akademii-pana-kleksa- promocyjnych obu adaptacji. Zob. K. Tu-
-tekst-brzechwy-nie-nadaje-sie-do-e- raj-Karlifska, Maty bialy samiec, ,Dekada
kranizacji-6774863434172992a  (dostep: Literacka” 2001, nr 11-12, s. 91-95; M. Rogoz,
15.08.2022). Adaptacje filmowe ,W pustyni i w puszczy”
3 Zob. S. Kurczuk, , Akademia Pana Kleksa”: Henryka Sienkiewicza, w: Wokét ,W pustyni
w nowym filmie pojawi sie drastyczna zmiana. i w puszczy”. W stulecie pierwodruku powiesci,
O co chodzi?, https: // rozrywka.radiozet.pl/ red. J. Axer, T. Bujnicki, Universitas, Kra-
Filmy / Akademia-Pana-Kleksa-nowy-fil- kéw 2012, s. 501-518; A. Chomiuk, Wokdt
m-bedzie-roznil-sie-od-oryginalu-WIDEO Sienkiewicza. Listy — biografie — ekranizacje,
(dostep: 15.08.2022). Collegium Columbinum, Krakéw 2019,
* Leksykon public relations, red. J. Oledzki, s. 177-193. W tym kontekscie warto réwniez
D. Tworzydlo, Wydawnictwo Newsline, wymieni¢ fragmenty pracy poswieconej
Rzeszéw 2010, s. 120. Wiadystawowi Slesickiemu autorstwa Pio-
> S. Gawronski, Media relations. Wspétpraca tra Plawuszewskiego, w ktoérej znajdziemy
dziennikarzy i specjalistéw PR, Wydawnictwo analize poréwnawcza ksiazki Sienkiewi-
Wyzszej Szkoly Informatyki i Zarzadzania, cza i jej filmowej adaptacji z 1973 r. Zob.
Rzeszow 2006, s. 107-108. P. Plawuszewski, Po swojemu. Kino Wiady-
¢ Tamze, s. 111. stawa §lesickiego, Universitas, Krakéw 2017,

7 Zob. G. Adamowicz-Grzyb, Jak promowano s. 245-257.
film ,,Ogniem i mieczem” Jerzego Hoffmana, E. Gebicka, dz. cyt., s. 202-203.
FORTIMA Tlumaczenia — Edukacja — Media, Dla poréwnania w najstabszym frekwencyj-

=

Warszawa 2014, s. 33-42. nie 1992 r. sprzedano 10,5 miIn biletéw, za$
8 E. Gebicka, Miedzy paristwowym mecenatem udziatl polskich filméw w krajowym ryn-
a rynkiem. Polska kinematografia po 1989 ku dystrybucyjnym wyniést 8,4 proc. Zob.
roku w kontekscie transformacji ustrojowej, M. Adamczak, Globalne Hollywood, filmowa
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Europa i polskie kino po 1989 roku, stowo/ ob-
raz terytoria, Gdansk 2010, s. 244, 452, 454.
Ogniem i mieczem zgromadzito ponad dwu-
krotnie wieksza widownie (7 150 940 wi-
dz6w) niz Titanic (1997) Jamesa Camerona
(3518 983 widzéw). Zob. K. Kucharski, Kino
Plus. Film i dystrybucja kinowa w Polsce 1990-
2000, Oficyna Wydawnicza Kucharski, To-
run 2002, s. 390.

Zob. B. Hollender, Dla dzieci XXI wieku,
+Rzeczpospolita” 1999, nr 279, s. 8.

K. Szczerkowska, Kali z plemienia Zuluséw,
,Zycie” 2000, nr 49, s. 8.

W latach 90. filmy i seriale skierowane do naj-
miodszych prezentowano przede wszyst-
kim na antenie Telewizji Polskiej. Zob.
J. Szytak i in., Kino Nowej Przygody, stowo/
obraz terytoria, Gdansk 2011, s. 94-97.

Zob. [NN], Kino dla wszystkich, , Antena”
2001, nr 12, s. 6; [NN], Afrykariska opowies¢
romantyczna, ,Przekréj” 2001, nr 12, s. 66-67.
W 2002 r. miata powsta¢ adaptacja Krélowej
Sniequ (w prasie pojawita sie informacja,
ze zdjecia zaplanowano na styczen 2002 r.).
W planach byta takze autotematyczna ada-
ptacja Smoka Wawelskiego, w ktdrej rezydent
Wawelu byt producentem filmowym. Zob.
[Beal, Czy powstanie adaptacja , Krélowej Snie-
gu”? Filmy dla rodziny, ,,Zycie” 2001, nr 164,
s. 6.

Cociekawe, film Dzikiego przyciagnat wiecej
widz6w niz hollywoodzkie blockbustery, ta-
kie jak: Obcy — decydujgce starcie (Aliens, rez.
James Cameron, 1986), Wielka draka w chin-
skiej dzielnicy (Big Trouble in Little China, rez.
John Carpenter, 1986) czy Critters (rez. Ste-
phen Herek, 1986). Zob. Maly Rocznik Filmo-
wy 1987, Redakcja Wydawnictw Filmowych
Przedsiebiorstwa Dystrybucji Filméw, War-
szawa 1988, s. 70.

M. Adamczak, dz. cyt., s. 306.

Zob. A. Kwiecien, Polski film bez polskiego re-
Zysera. Rozmowa z Maciejem Dutkiewiczem,
~Rzeczpospolita” 2000, nr 201, s. A6; taz,
Gavin Hood ekranizuje Sienkiewicza, ,Rzecz-
pospolita” 2000, nr 185, s. A7.

O tym, ze magazyn , Variety” sie nie mylit,
$wiadczy z cala pewnoscia nagroda Oscara
w kategorii ,najlepszy film nieanglojezycz-
ny” za Tsotsi (2005), ktéra Hood odebrat
w 2006 r.

Zob. [NN], Premiera ,W pustyni i w puszczy”
w Teatrze Wielkim, https://film.interia.pl/
wiadomosci/news-premiera-w-pustyni-i-
-w-puszczy-w-teatrze-wielkim,nld, 1738157
(dostep: 21.08.2022).

136

23

N
B

)
G

S
N

28

29

s.119-143

Co ciekawe, w bazie danych Lumiere W pu-
styni i w puszczy zajmuje drugie miejsce na
liscie najcze$ciej ogladanych filméw Hooda
w Europie i wyprzedza nawet jego Gre En-
dera (Ender’s Game, 2013), ktérej europejska
widownia kinowa liczyta w sumie 2 005 219
widzéw (to ponad 200 tys. mniej niz osta-
teczny box office W pustyni i w puszczy
w Polsce). Zob. https://lumiere.obs.coe.int
(dostep: 20.08.2022).

Jak stusznie zauwaza Anna Cichon, w powie-
$ci znajdziemy réwniez fragmenty, w kt6-
rych pisarz dystansuje sie od takiej inter-
pretacji powstania. Zob. A. Cichon, W kregu
zagadnien literatury kolonialnej — ,W pustyni
i w puszczy” Henryka Sienkiewicza, ,Er(r)go.
Teoria — Literatura — Kultura” 2004, nr 1,
s. 104.

J. Eisler, Marzec 1968, Pafistwowe Wydawnic-
two Naukowe, Warszawa 1991, s. 124.

Na przyktad krytyk filmowy Zbigniew Kla-
czyfiski méwit: U Sienkiewicza jest mowa
o Afryce XIX-wiecznej, a méwigc o adaptacji,
trzeba pamietac, ze nie méwimy tutaj o spra-
wach polskich, bo nasza historia z natury rzeczy
pobudza emocje, a tu jest mowa o wypadkach
historycznych w innym kraju. Na pewno nale-
Zatoby si¢ nad tymi sprawami zastanowic, ale
— moim zdaniem — nie byloby nic ztego w tym,
gdybysmy te powiesc dla miodziezy potraktowali
jako materiat do dos¢ swobodnej adaptacji. Zob.
Stenogram z Komisji Ocen Scenariuszy Filméw
Fabularnych z dn. 15 paZdziernika 1969 r., Ar-
chiwum Filmoteki Narodowej — Instytutu
Audiowizualnego (AFINA), sygn. A-347,
poz. 5.

Przykladem stanowisko Krzysztofa Teodo-
ra Toeplitza: Powiesc¢ ta jest wszystkim znana
i kazde dziecko zauwazy odstepstwa i przeciwko
temu bedzie si¢ buntowac. O ile mozna wybrngc
z jakich$ potknie¢ dramaturgicznych, dojs¢ do
wniosku, Ze potrzebna jest znacznie bardziej
zréznicowana postawa bohateréw, to jednak
trzeba zachowac rysunek rozwoju dramaturgii,
bo pod tym wzgledem Sienkiewicz byt wielkim
architektem literackim. (...) Dlatego wydaje mi
sie, ze porwalismy sig na zadanie szalenie trud-
ne, wlasciwie nieoptacalne, bo zrobiwszy film,
Sciggniemy do kina widzéw, ktérzy bedq sig
tudzili, ze na ekranie zobaczq swojgq ulubiong
powies¢ ,W pustyni i w puszczy”, a tymcza-
sem zobaczgq utwor przeinaczony, a wiec stoimy
wobec sytuacji groinej, ktérq trzeba roztadowac
(tamze).

Tamze.

Tamze.
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% Kwestie ekonomiczne podnoszono takze
na famach prasy. Przyktadem glos Janusza
Gazdy: Nie bez znaczenia sq wzgledy handlowe,
bezsprzeczne korzysci finansowe dla kinemato-
grafii i to nie tylko mierzone w ztotéwkach, ale
najprawdopodobniej takze w dewizach (dodajmy,
ze ekranizacjq ,W pustyni i w puszczy” inte-
resuje sig juz kinematografia brazylijska i tylko
przez dzentelmeriskq lojalnos¢ lub dzieki obawie
przed konkurencjq, gdyz prawnme przeszkody
juz nie istniejq, jej przedstawiciele uzalezniajq
swoje przedsiewzigcie od tego, czy Polska ma za-
miar nakrecic podobny film; gtupio by nam byto,
gdyby Brazylijczycy zarobili na Sienkiewiczu
i gdyby nam w dodatku przyszto kupowac ich
film). Zob. ]J. Gazda, W pustyni i w puszczy,
,Ekran” 1969, nr 47, s. 15.

31 Stenogram z Komisji Ocen Scenariuszy... dz.
cyt.

32 Zob. np. [NN], Powrét Stasia i Nel, ,Zycie”
1999, nr 252, s. 8; K. Bielas, W pustyni i w pusz-
czy 2, ,Gazeta Wyborcza” 1999, nr 279,
s. 13.

% Zob. S. Holownia, Barbie w Afryce, ,Gazeta
Wyborcza” 2000, nr 46, s. 10; R. Radtowska,
Whykapani Stasie, wykapane Nel, ,,Gazeta Wy-
borcza. Krakéw”, https:// classic.wyborcza.
pl/archiwumGW /970729 / Wykapani-Sta-
sie--wykapane-Nel (dostep: 1.09.2022).

¥ Ogloszenia te pojawialy sie w prasie co-
dziennej (np. w popularnej popotudniéwce
~Express Wieczorny”), a takze periodykach
skierowanych do mtodziezy. Zob. np. E. Kto-
siewicz, Kandydaci do roli Stasia i Nel poszu-
kiwani, ,Swiat Mtodych” 1971, nr 18, s. 8;
[NN], Ogtoszenie o poszukiwaniu kandydatéw
do rél Stasia i Nel, ,Express Wieczorny” 1971,
nr44,s. 1.

% Zob. np. B. Brach, W kolejce po kariere, ,,Glos
Pracy” 1971, nr 55, s. 1, 6; D. Sochacka, Chetm-
ska — godz. 11, , Kobieta i Zycie” 1971, nr 12,
s.5.

% J. Oledzki, Public relations i marketing medial-
ny. Zarzqdzenia komunikacjq i wizerunkiem
w nauce o mediach, ,Studia Medioznawcze”
2013, nr 4, s. 32.

% R. Marszatek, Afery obsadowe, ,Wspétcze-
snos¢” 1971, nr 13, s. 12.

% 5. Hotownia, dz. cyt., s. 10. Relacje w tonie
ironicznym odnajdziemy takze w periody-
kach wydawanych w latach 70. Za przyktad
niech postuzy fragment tekstu Danuty So-
chackiej opublikowany w pismie ,Kobieta
i Zycie”: Mamusia i tatus prowadzq siedmio-
letniego moze chioptasia. — Czy paristwo nie
czytali ogloszeri w prasie? Przeciez kandydat
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na Stasia musi miec co najmniej 14 lat... — Eee,
nasz chtopak spory... — A ty chcesz grac w fil-
mie? — pytamy malca. — Nieee. Tata kazat! (...)
Z kilkudziesiecioosobowej grupy rezyser wy-
biera kilkoro. Idg do hallu, do stoliczkéw (...).
Przy tych stoliczkach krecq sie juz mamusie.
Mamusie grozne dla otoczenia, a przede wszyst-
kim dla wtasnych dzieci. Do stolika podchodzi
mata dziewczynka. Nazwijmy jg Violetka (...).
Za Violetkq sunie mamusia. Juz rzuca w asy-
stentéw plikami niepotrzebnych tu zdjec: Vio-
letka na koniu, Violetka na stoniu. Dyplomy dla
Violetki, ktéra niemal etatowo podaje kwiatki na
festiwalach: w Opolu, w Sopocie. Violetka ma
11 lat i jest juz catkowicie zmanierowana. — Och,
umre, jesli nie zostane artystkq... —wdzieczy sie
do otoczenia. Biedna Violetka. Zob. D. Sochac-
ka, dz. cyt., s. 5.

Zob. R. Marszatek, dz. cyt., s. 12.

Nietrudno odnie$¢ wrazenie, ze w tym przy-
padku inspirowano sie innym peerelow-
skim fenomenem telewizyjnym — Klubem
Pancernych.

Polsat w 2000 r. pod wzgledem ogladalnosci
wyprzedzil nawet TVP2. Udziat stacji w wi-
downi ogélnopolskiej w 2000 r. wynosit 25,3
proc., co na tle pozostatych stacji telewizyj-
nych (TVP1 - 25,7 proc., TVP2 — 19,1 proc.,
TVN - 11,4 proc.) bylo wynikiem godnym
uznania. Zob. T. Mielczarek, Telewizyjne
upodobania Polakéw na przetomie XX i XXI
wieku, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznaw-
czy” 2005, t. 7, nr 18, s. 186-188.

Co ciekawe, w oficjalnym regulaminie klubu
zapisano, ze ma on na celu propagowanie wie-
dzy na temat przyrody, geografii, ekologii i kultu-
ry. W gruncie rzeczy pelnil on przede wszyst-
kim funkcje promocyjna. Zob. https:// web.
archive.org/web/20010428205510/http: //
stas-i-nel.poland.com/klub/regulamin.asp
(dostep: 15.09.2022).

Strategia tworzenia programéw lojalnoscio-
wych byta wéwcezas bardzo popularna,
czego przyktadem inna akgja, ktéra réwniez
zorganizowata telewizja Polsat, a mianowi-
cie ,,Paszport Polsatu”.

Zob. https:// web.archive.org/web /200104
28202656/ http: // stas-i-nel.poland.com/
klub/formularz.asp (dostep: 15.09.2022).
Podaje na podstawie ,Gazety Telewizyj-
nej”, ktorej elektroniczne wydania sa do-
stepne w cyfrowym archiwum ,Gazety
Wyborczej”.

Identyczna funkcje petnita Telewizja Polska
przy promodji filmu Ogniem i mieczem. Zob.
G. Adamowicz-Grzyb, dz. cyt., s. 42-46, 95.
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¥ B. Sobieszek, Inna pustynia, inna puszcza,
,Film” 2000, nr 12, s. 102-107.

% M. Luka-Kowalczyk, Odyseja afrykariska 2001,
,, Viva” 2001, nr 3, s. 47-49; zob. takze fotore-
portaz opublikowany w czasopi§mie ,, Viva”
2001, nr 6, s. 86-88.

¥ Efektem tego byly kolejne publikacje. Zob.
np. S. Mizierski, Przepraszam, kto to nakreci?,
,Polityka” 2000, nr 46, s. 54-57; K. Szczer-
bowska, Kali z plemienia Zuluséw, ,Zycie”
2000, nr 149, s. 8.

% Zob. np. A. Kwiecien, Pozegnanie z Afrykg,

Rzeczpospolita” 2000, nr 201, s. A6.

Drugi ,nurt” publikacyjny dotyczy? realiza-

¢ji promujacego film teledysku do piosenki

Rzeka marzeni zespotu Bajm. Wzorem dla

tego zabiegu byl oczywiscie sukces Dumki

na dwa serca, ktéra powstala przy okazji re-
alizagji filmu Ogniem i mieczem.

T. Gora, Karolina i Adam w buszu i na sawannie,

,Przyjaciétka” 2001, nr 9, s. 26-27; taz, 110

minut wielkiej przygody, ,Przyjaciétka” 2001,

nr 10, s. 52-53; taz, Prosz¢ Parnistwa, oto nowa

Nel, , Przyjaciétka” 2001, nr 11, s. 12-13.

B. Sobieszek, Dtugie wakacje. Rozmowa z Karo-

ling Sawkq i Adamem Fidusiewiczem, ,Film”

2001, nr 3, s. 34-35.

[NN], Najbardziej oczekiwany film roku. Rozmo-

wa z Karoling Sawkq i Adamem Fidusiewiczem,

,Plomyczek” 2001, nr 3, s. 4-5.

5 Zob. ,,Swierszczyk” 2001, nr6,s. 1.

% Zob. [NN], Konkurs filmowy, ,Kaczor Do-
nald” 2001, nr 13, s. 23.

57 [NN], , W pustyni i w puszczy”, czyli przygody
Stasia i Nel raz jeszcze, ,Popcorn” 2001, nr 4,
s. 25.

% [NN], Zareczam, ze mi nie odbito. Rozmowa
z Adamem Fidusiewiczem, ,Bravo” 2001, nr 9,
s. 18-19.

¥ W przypadku Ogniem i mieczem materialéw
prasowych bylo tak duzo, ze préba ich ska-
talogowania sie nie powiodta. Zob. G. Ada-
mowicz-Grzyb, dz. cyt., s. 39.

W czasie seminarium w Lagowie w 1971 r.
Czestaw Stasiewicz (redaktor naczelny
,Kultury Dolnoslaskiej”) zwracal uwage,
ze trudno jest naby¢ ,Magazyn Filmowy”,
poniewaz bardzo szybko wykupuje go mto-
dziez. Zob. Stenogram z seminarium Klubu
Krytyki Filmowej SDP odbytego w tagowie
Lubuskim w dniach 1-2 lipca 1971 r., AFINA,
sygn. A-368, poz. 1, k. 46.

1 Zob. A. Zarzycki, Wzdtuz Nilu Sladami Sta-
sia i Nel, ,Magazyn Filmowy” 1971, nr 13,
s. 13-14; [NN], Filmowa wyprawa w glab czar-
nego lgdu, ,Magazyn Filmowy” 1971, nr 26,
s. 12, 16; W. Rutowicz, Pierwszy plan:

5
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willa Pana Tarkowskiego, ,Magazyn Filmo-
wy” 1971, nr 33, s. 11; [NN], Stas i Chamis
jeszcze w Egipcie, ,Magazyn Filmowy” 1971,
nr 34, s. 15.

P. Plawuszewski, dz. cyt., s. 244.

3 Zob. http: //repozytorium.fn.org.pl/?q=pl/

node/11695 (dostep: 15.09.2022).

Zob. np. K. Chwiejczak, Bohaterowie , W pu-
styni i w puszczy” mowiq o przygodach w sercu
Czarnego Lgdu, , Kurier Polski” 1973, nr 233,
s. 1; [NN], Koniec filmowej przygody. Rozmowa
z Tomaszem Medrzakiem, ,,Gromada — Rolnik
Polski” 1973, nr 48, s. 11; [NN], Jaki bedzie
bohater wspélczesnosci... Rozmowa z Toma-
szem Medrzakiem, ,,Za i Przeciw” 1973, nr 48,
s. 19; A. Grzybowiecka, W pustyni i w pusz-
czy, ,Swiat Mtodych” 1973, nr 85, s. 1, 4-5.

5 [NN], Tomek czy Stas? Rozmowa z Tomaszem Me-

drzakiem, ,,Swiat Miodych” 1974, nr 12, s. 4.
Zob. https: //web.archive.org/web /2001041
4012045/ http: // stas-i-nel.poland.com  (do-
step: 1.09.2022).

Zob. ,Film” 2001, nr 3. Te same dodatki tra-
fity pézniej na wydanie DVD, a takze — co
ciekawe — na kasete VHS.

G. Adamowicz-Grzyb, dz. cyt., s. 60-65.
Waldemar Dziki utrzymywal, ze sprzedaz
chipséw wzrosta wéwczas o 60 proc. Zob.
K. Szczerbowska, Przez dzieci do eldorado,
,,Zycie Warszawy” 2001, nr 152, s. 5.

W. Birek, Stas i Nel w obrazkach. Ilustrowane
i komiksowe edycje ,W pustyni i w puszczy”,
w: Wokét , W pustyni i w puszczy”... dz. cyt.,
s. 533.

J. Cieslak, Afrykariskie barwy dZwieku. Rozmo-
wa z Krzesimirem Debskim, , Rzeczpospolita”
2001, nr 70, s. A13.

Zob. np. [NN], Uwaga! Konkurs dla fanéw
W pustyniiw puszczy”, , Przyjaciétka” 2001,
nr 13, s. 5.

W. Birek, dz. cyt., s. 533-534.

[NN], Stas i Nel wsréd katowickich kinomanéw,
, Trybuna Robotnicza” 1973, nr 245, s. 1, 4.
Zob. W. Slesicki, Z Tomkiem i Monikq w pusty-
ni i w puszczy, Czytelnik, Warszawa 1986,
s. 142.

Na przyklad podczas 16dzkiej premiery
w kinie Balttyk mial miejsce koncert zespo-
tu Africa Stars i spotkanie z twércami. Zob.
[NNY], Premiera , W pustyni i w puszczy”, ,,Ga-
zeta Wyborcza. £6dz”, https: //lodz.wybor-
cza.pl/lodz/7,35135,193808.html (dostep:
5.09.2022).

Pokazowi przedpremierowemu w Lodzi
towarzyszyto odstoniecie gwiazd Jerzego
Hoffmana i Krzysztofa Kowalewskiego na
ul. Piotrkowskiej.
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7 Na przyklad seans filmu Slesickiego w Po-
znaniu potaczono ze spotkaniem z wnu-
kiem Henryka Sienkiewicza. Zob. P. Plawu-
szewski, dz. cyt., s. 258.

7 S. Gawronski, dz. cyt., s. 106.

A. Davis, Public relations, ttum. G. Dabkow-

ski, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,

Warszawa 2007, s. 165.

Zob. B. Hollender, dz. cyt., s. 8; [NN], Kino dia

wszystkich, dz. cyt., s. 6; S. Mizierski, dz. cyt.,

s. 55.

Co ciekawe, nie byto ono obecne na plakacie,

ale funkcjonowato w zwiastunie kinowym.

A. Kotodyniski, Czworo dzieci i Afryka, , Kino”

2001, nr 4, s. 38-39; J. Szczerba, Kali mg-

dry, ,Gazeta Wyborcza” 2001, nr 70, s. 20;

M. Hamkato, W kinie: ,W pustyni i w pusz-

czy”, ,Odra” 2001, nr 4, s. 109.

W tym kontekscie warto przywolaé scene,

w ktérej Nel, widzac odchodzacego Kinga

wraz ze swoja partnerka stonica, méwi ze

tzami w oczach: Przeciez ona jest taka mata

i ma tylko jeden zqb!

5 A. Kotodynski, dz. cyt., s. 38-39.

86 K. Kwiatkowski, Bohaterowie z lamusa,

»+Rzeczpospolita” 2001, nr 70, s. A13.

Zob. S. Mizierski, dz. cyt., s. 54.

K. Kwiatkowski, dz. cyt., s. A13.

Notabene, podobnie jest u Slesickiego. Na

przykiad w scenie spotkania dzieci z Mah-

dim Sta$ nie wygtasza obecnego w ksiazce

zdania Jestem chrzescijaninem jak mdj of-

ciec (robi to kalif Abdullahi, ktéry ttuma-
czy Mahdiemu niewypowiedziane przez
chiopca stowa; widz dowiaduje sie o tym

z napiséw). Zmiana ta jest efektem zalecen

o charakterze cenzorskim. Zob. Stenogram

z posiedzenia Komisji Kolaudacyjnej Filméw Fa-

bularnych z dn. 27 lipca 1973 r., AFINA, sygn.

A-344, poz. 76.

% Zob. B. Janicka, Nel i Stas, ,Film” 2001, nr 5,
s.77;]. Kobus, Sienkiewicz politycznie popraw-
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% M. Nowak, Inwazja , poprawiaczy”, ,Mysl Pol-

ska o Kulturze” 2001, nr 4, s. 1.

% Przeciwny takiemu rozwiazaniu byt z kolei

Janusz Gazda, ktéry na famach ,Ekranu”
pisal: Pomyst ze wstepnym komentarzem wy-
daje sie karkotomny. Jakiz komentarz moze byc
bardziej sugestywny od pézniejszych obrazéw
filmowych? Wyjsciem bytoby wiec tylko opar-
cie filmu jedynie na pewnych motywach ksigzki
i zmiana Sienkiewiczowskiej wizji Afryki. Zob.
J. Gazda, dz. cyt., s. 15. Ostatecznie taki
wstep nie znalazl sie w filmie.

% Zob. B. Wachowicz, , W pustyni i w puszczy”

w wersji ekranowej. Rozmowa z rezyserem Wia-
dystawem élesickim, ,Ekran” 1970, nr 4, s. 11;
W. Slesicki, Rezyserska eksplikacja , W pustyni
iw puszczy”, ,Kino” 1970, nr 1, s. 12-13.

97 Slesicki o swoim pomysle méwitbowiem tak:

Chciatbym, zeby nie byta to kowbojska przygoda,
frapujgca bajka, nieprawdopodobna robinsonada.
Chciatbym utrzymac film w konwencji realizmu
ekranowego, uprawdopodobnic zdarzenia, unik-
ngc cudownosci przypadkéw. Zob. B. Wacho-
wicz, dz. cyt., s. 11.

% Byli tez tacy recenzenci, ktérzy arbitralnie

stwierdzali, ze poczynione zmiany byly
niepotrzebne, poniewaz i tak nie zmienity
one Sienkiewiczowskiej perspektywy. Zob.
J. Niecikowski, Dwaj ludzie, ktérzy wiedzieli,
czego cheg, ,Film” 1973, nr 44, s. 15; Z. Ka-
tuzynski, Kino podnieca Polakéw, ,Polityka”
1973, nr 44, s. 9.

9 Zob. E. Nurczynska, Stas i Nel na ekranie,

,Odglosy” 1973, nr 43, s. 10. Co ciekawe,
po latach autorka recenzji nieco dosadniej
zwracala uwage na slabosci filmu. Zob.
E. Nurczynska-Fidelska, Ludyczne aspekty
Sfilmowych adaptacji utworéw Henryka Sienkie-
wicza, w: Wokdt probleméw adaptacji filmowej,
red. E. Nurczynska-Fidelska, Z. Batko, Cen-
tralny Gabinet Edukacji Filmowej Dzieci
i Miodziezy, £6dz 1997, s. 74.
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ny, ,Wprost” 2001, nr 12, s. 116-118; M. Di-
pont, Wedtug Sienkiewicza, , Trybuna” 2001,
nr 71, s. 14; A. Kolodynski, dz. cyt., s. 39;
J. Szczerba, dz. cyt,, s. 20.

J. Wolak, W piasku i w lasku, czyli jak Hood
zamordowat Sienkiewicza, ,Nasz Dziennik”

10B. Ciecierska, Remis z Sienkiewiczem, , Tygo-
dnik Demokratyczny” 1973, nr 44, s. 14.

IUE. Nurczynska, dz. cyt., s. 10.

12C. Michalski, W pustyni i w puszczy, ,Per-
spektywy” 1973, nr 43, s. 10.

13 Tak ich punkt widzenia opisywata dzienni-

©
2

2001, nr 77, s. 7.

R. Terentiew, Egzamin z politycznej poprawnosci,
» Iygodnik Solidarnoé¢” 2001, nr 16, s. 20.
Nawiasem méwiac, w kategoriach chichotu
historii nalezy traktowaé fakt, ze recenzja
ta zostala zamieszczona tuz obok felietonu
Bohdana Poreby — wieloletniego cztonka
komisji kolaudacyjnej, ktéra postulowata
wycigcie tych stéw z filmu Slesickiego.

o
1

0
&

karka , Echa Krakowa”: Nareszcie — przerwa!
Mozna rozprostowac nogi, przepytac mame
wdlaczego jeszcze nie idziemy do domu?”, ale
chwilowo blyskawicznie nalezy uregulowac
sprawy pilne (...). Nic dziwnego, ze trudno wy-
trzymac, skoro przerwa ma 10 minut, a w ma-
lerikiej toalecie ze 30 berbeci i jeszcze te duze pa-
nie tez sig ustawity w kolejce. I na dodatek, kiedy
nareszcie wszystko zalatwione, trzeba wejs¢
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szybko na ciemng salg, trzeba przepchac sig do
swojego miejsca, bo widocznie ,mamo, znowu
bedzie to samo?”... ,Jak to samo, to ja nie chce”
— stwierdzita siedzqca przede mng wtascicielka
wielkiej kokardy na srodku glowy. Przez chwilg
kiwata rytmicznie nogami, wprawiajgc w skrzy-
pienie kilka okolicznych krzesel, po czym (...)
kokarda znikneta gdzies w glebi fotela, a dziew-
czynka zwinigta w nim w kigbek wystawita sie
do ekranu odwrotng czescig drobnego ciata. Zob.
B. Natkaniec, Choc¢ , Kali byc krol” i ,stori bujac
na trgbie” — nie nalezy uszczesliwiac dzieci na
site, ,, Echo Krakowa” 1974, nr 32, s. 5.

104 A. Chomiuk, dz. cyt., s. 191.

15 7. Katuzynski, dz. cyt., s. 9.

16 Zob. B. Wachowicz, dz. cyt., s. 11.

107 Stenogram z posiedzenia Komisji Kolaudacyj-
nej... dz. cyt.

108 Zob. M. Karpinski, W pustyni i w puszczy,
,Kultura” 1973, nr 43, s. 8; B. Ciecierska,
dz. cyt., s. 14; [NN], Wokét filmu , W pusty-
ni i w puszczy” — listy, ,Perspektywy” 1973,
grudzien, s. 3.

195, Cedzynski, Czy Stas moze zabi¢ lwa? Roz-
mowa z Waldemarem Dzikim, ,Gazeta Wybor-
cza. Kielce”, https://classic.wyborcza.pl/
archiwumGW /959407 / Czy-Stas-Moze-Za-
bic-Lwa- (dostep: 15.09.2022).

10 Watek wspétpracy Patryka Vegi z producen-
tem W pustyni i w puszczy Waldemarem Dzi-
kim pojawia sie w autobiograficznym filmie
Niewidzialna wojna (rez. Patryk Vega, 2022).

M Co ciekawe, w napisach nie zostat wymie-
niony Andrzej Maleszka, ktéry — jak wyni-
ka z przekazéw prasowych — byt autorem
pierwszej wersji scenariusza. Zob. B. Hol-
lender, dz. cyt., s. 8.

s.119-143

H2}ukasz Maciejewski podczas panelu po-
Swieconego krytyce filmowej méwit: Mam
wrazenie, ze w przypadku filméw hollywoodz-
kich czy takich jak , Sluby panieriskie”, niezalez-
nie od tego, jak Zle zostanq one ocenione przez
krytykow, jak ambiwalentna i krngbrna, zta by-
taby ta ocena, nijak nie przetozy sig ona na za-
interesowanie widzéw, na ktére oddziatuje wy-
tqcznie reklama. Zob. Polska krytyka filmowa.
Panel dyskusyjny, oprac. B. Giza, w: Polskie
pismiennictwo filmowe, red. P. Zwierzchow-
ski, B. Giza, Wydawnictwo Uniwersytetu
Kazimierza Wielkiego, Bydgoszcz 2013,
s. 11.

135, Gawronski, dz. cyt., s. 106.

14 Zob. https: //lumiere.obs.coe.int
20.08.2022).

15 Wszystkie dane podaje na podstawie bazy
Lumiere (tamze).

16 Film Hooda w miesiacu premiery wydania
VHS (luty 2002 r.) zajat na liScie najczesciej
wypozyczanych filméw na kasetach wideo
dopiero 30. miejsce, z miesieczna $rednia
wypozyczein wynoszaca 7,9. Dla przykla-
du Wiedzmin, ktéry mial o wiele mniejsza
widownie kinowa, w miesiacu premiery
wydania VHS (réwniez luty 2002 r.) zajat
pierwsze miejsce, ze $rednia wypozyczen
22,8. Zob. [NN], Top 40 Video, ,Video and
DVD Reporter” 2002, nr 4, s. 10. W kolejnym
zestawieniu (marzec) W pustyni i w pusz-
czy spadio na 39. pozycje (§rednio 3,8 wy-
pozyczen w ciagu miesiaca), podczas gdy
Wiedzmin nadal utrzymywat dobry wynik
(4. miejsce i $rednia wypozyczen 21,1). Zob.
[NN], Top 40 Video, ,, Video and DVD Repor-
ter” 2002, nr 5, s. 8.

(dostep:

Historyk filmu, asystent na Uniwersytecie Lodzkim (Ka-
tedra Filmu i Mediow Audiowizualnych). Prowadzi pro-
jekt badawczy poswiccony dzialalnosci Studia Filmowego
im. Karola Irzykowskiego. Jego zainteresowania obejmuja
histori¢ kultury filmowej w Polsce oraz ekonomie¢ kina.
W 2018 r. otrzymal I nagrode w Konkursie im. prof. Eweli-
ny Nurczynskiej-Fidelskiej na najlepsza prace magisterska
o kinie polskim. W latach 2018-2020 byt zatrudniony jako
wspolpracownik projektu grantowego ,Rozpowszechnia-
nie filmow w Polsce w latach 1945-1989: ogolnokrajowe
ramy instytucjonalne i lokalne studium przypadku” finan-
sowanego przez Narodowe Centrum Nauki.

Emil Sowinski
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Keywords: Abstract
public relations; Emil Sowinski
media relations; The Adventures of Stas and Nel in the World of Marketing
film marketing; PR: An Analysis of the Promotional Campaign for Gavin
Wiadystaw Slesicki; Hood’s In Desert and Wilderness
Gavin Hood Polish film for children and young adults has not often
drawn the interest of film researchers. Issues related to
its production, distribution, and promotion have been
addressed even less frequently. This article is an attempt

to fill this gap. It discusses the marketing public relations
activities undertaken to promote In Desert and Wilderness
(W pustyni i @ puszczy, dir. Gavin Hood, 2001). The au-
thor examines to what extent the PR strategy was based
on a formula that worked well in the case of With Fire and
Sword (Ogniem i mieczem, dir. Jerzy Hoffman, 1999), as well
as whether the publicists were inspired by activities under-
taken during the promotion of the first adaptation of Hen-
ryk Sienkiewicz’s novel - In Desert and Wilderness (1973),
directed by Wladystaw Slesicki. In this analysis, the author
also examines the impact of PR activities on the critical re-
ception of the film, drawing on archival press articles.
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W pustyni i @ puszczy, rez. Gavin Hood (2001)

WiedZmin, rez. Marek Brodzki (2001)
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